公司代码：600037                                               公司简称：歌华有线
北京歌华有线电视网络股份有限公司
2014年年度报告摘要
1 重要提示
1 本年度报告摘要来自年度报告全文，投资者欲了解详细内容，应当仔细阅读同时刊载于上海证券交易所网站等中国证监会指定网站上的年度报告全文。
1 公司简介
	公司股票简况

	股票种类
	股票上市交易所
	股票简称
	股票代码

	A股
	上海证券交易所
	歌华有线
	600037

	可转换公司债券
	上海证券交易所
	歌华转债
	110011


	联系人和联系方式
	董事会秘书
	证券事务代表

	姓名
	梁彦军
	于铁静

	电话
	010-62364114
	010-62035573

	传真
	010-62364114
	010-62035573

	电子信箱
	600037@bgctv.com.cn
	110011@bgctv.com.cn


2 主要财务数据和股东情况
2.1 公司主要财务数据
单位：元  币种：人民币
	
	2014年末
	2013年末
	本期末比上年同期末增减（%）
	2012年末

	总资产
	10,453,672,876.12
	10,317,663,301.85
	1.32
	10,427,703,902.47

	归属于上市公司股东的净资产
	6,289,308,845.13
	5,778,402,816.20
	8.84
	5,507,707,696.55

	
	2014年
	2013年
	本期比上年同期增减(%)
	2012年

	经营活动产生的现金流量净额
	1,197,396,449.61
	1,031,293,157.11
	16.11
	889,252,817.59

	营业收入
	2,465,998,536.38
	2,249,613,733.69
	9.62
	2,202,089,690.59

	归属于上市公司股东的净利润
	568,746,905.48
	376,746,156.31
	50.96
	297,404,204.10

	归属于上市公司股东的扣除非经常性损益的净利润
	129,928,336.58
	-66,167,799.42
	296.36
	-129,863,868.87

	加权平均净资产收益率（%）
	9.44
	6.69
	增加2.75个百分点
	5.50

	基本每股收益（元／股）
	0.5359
	0.3553
	50.83
	0.2805

	稀释每股收益（元／股）
	0.5359
	0.3553
	50.83
	0.2805


2.2 截止报告期末的股东总数、前十名股东、前十名流通股东（或无限售条件股东）持股情况表
                                                                  单位: 股
	截止报告期末股东总数（户）
	79,115

	年度报告披露日前第五个交易日末的股东总数（户）
	60,916

	前10名股东持股情况

	股东名称
	股东性质
	持股比例(%)
	持股
数量
	持有有限售条件的股份数量
	质押或冻结的股份数量

	北京北广传媒投资发展中心
	国有法人
	45.15
	480,323,045
	0
	无
	0

	中国建设银行－富国天博创新主题股票型证券投资基金
	未知
	1.62
	17,205,887
	0
	无
	0

	北京北青文化艺术公司
	国有法人
	0.95
	10,153,150
	0
	无
	0

	新华人寿保险股份有限公司－分红－个人分红－018L－FH002沪
	未知
	0.86
	9,167,413
	0
	无
	0

	北京有线全天电视购物有限责任公司
	国有法人
	0.66
	6,973,323
	0
	无
	0

	中国建设银行－银华核心价值优选股票型证券投资基金
	未知
	0.54
	5,699,858
	0
	无
	0

	北京出版集团有限责任公司
	国有法人
	0.49
	5,220,000
	0
	无
	0

	全国社保基金六零二组合
	未知
	0.47
	4,999,929
	0
	无
	0

	权锗峰
	未知
	0.42
	4,500,000
	0
	无
	0

	任民
	未知
	0.40
	4,250,000
	0
	无
	0

	上述股东关联关系或一致行动的说明
	1、北京有线全天电视购物有限责任公司与第一大股东北京北广传媒投资发展中心同属同一实际控制人，其他前八名无限售条件的股东与第一大股东之间不存在关联关系。2、公司未知其他股东之间是否存在关联关系或属于《上市公司收购管理办法》规定的一致行动人。


2.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图
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3 管理层讨论与分析
2014年，按照年初提出的“全面深化改革、加快战略转型、推进跨越发展”任务目标，公司全面落实“一网两平台”战略规划，齐心协力，扎实工作，锐意创新，攻坚克难，打赢了深化改革、加快转型、跨越发展三大攻坚战，圆满完成各项重点工作任务，在技术创新、业态创新、资本运作、融合发展等方面实现了较大突破，尤其在云平台建设及新媒体布局方面实现了战略性突破，取得了良好的经济效益和社会效益。

2014年，公司积极拓展市场，提高服务水平，公司有线电视注册用户达到551万户，较上一年增长27万户；高清交互数字电视用户为420万户，增长40万户，高清交互用户数量位居全国首位；家庭宽带用户31.6万户，增长约8万户；歌华飞视用户33.5万户，增长7万户。

2014年公司实现营业收入24.66亿元，比去年同期增加2.16亿元，增长9.62%；实现归属于母公司所有者的净利润5.69亿元，比去年同期增加1.92亿元，增幅50.96%。同时，公司收入结构进一步优化，随着积极拓展三网融合新业务，积极布局新媒体，公司增值业务收入占比进一步上升。
(1) 主营业务分析
1、利润表及现金流量表相关科目变动分析表

单位:元  币种:人民币
	科目
	本期数
	上年同期数
	变动比例（%）

	营业收入
	2,465,998,536.38
	2,249,613,733.69
	9.62

	营业成本
	2,092,165,060.52
	2,038,008,659.74
	2.66

	销售费用
	108,106,293.60
	100,036,458.79
	8.07

	管理费用
	122,162,147.77
	134,619,866.26
	-9.25

	财务费用
	-11,074,868.84
	-24,851,945.63
	55.44

	经营活动产生的现金流量净额
	1,197,396,449.61
	1,031,293,157.11
	16.11

	投资活动产生的现金流量净额
	-516,809,197.80
	-632,259,331.34
	18.26

	筹资活动产生的现金流量净额
	-126,036,648.74
	-115,592,861.61
	-9.03

	研发支出
	30,725,529.98
	28,068,838.26
	9.46


2、收入
(1) 驱动业务收入变化的因素分析

2014年1-12月公司实现营业收入246,600万元，比去年同期增加21,638万元，增长9.62%。变动的主要原因为： 

①公司个人宽带、集团数据、交互平台应用等各项信息业务增长较快，报告期内信息业务收入为60,140万元，比去年同期增加8,574万元，增长16.63%。

②公司继续深度挖掘平台广告价值，实现公司广告收入稳步持续增长，报告期内广告业务收入实现13,078万元，比去年同期增加3,433万元，增长35.59%。

③加强频道落地收转工作，实现卫视落地收入稳步持续增长，报告期内频道收转收入实现26,130万元，较上年同期增加2,048万元，增幅8.50%。

④公司本期工程结算进度加快，实现工程建设收入27,219万元，比去年同期增加8,286万元，增长43.76%。

(2) 主要销售客户的情况

公司前5名客户营业收入总额为174,621,031.51元，占公司营业收入总额的比例为7.08%，前5名客户营业收入情况如下：

单位：元
	客户名称
	营业收入总额
	占公司全部营业收入的比例%

	
	
	

	广州风尚广告有限公司 
	59,716,981.09
	2.42

	北京市教育委员会 
	51,193,584.98
	2.08

	北京国际广告传媒集团有限公司 
	29,716,918.20
	1.21

	北京市石景山区水务工程管理所 
	19,842,603.81
	0.80

	柏氏世联传媒广告（北京）有限公司 
	14,150,943.43
	0.57

	合计
	174,621,031.51
	7.08


3、成本

(1) 成本分析表

单位：元
	分行业情况

	分

行

业
	成本构成

项目
	本期金额
	本期占总成本比例(%)
	上年同期金额
	上年同期占总成本比例(%)
	本期金额较上年同期变动比例(%)

	网络运营服务　　　　　
	折旧
	1,063,415,384.22
	51.19
	1,070,724,712.66
	52.82
	-0.68

	
	业务运行成本
	423,490,421.86
	20.39
	377,797,020.48
	18.64
	12.09

	
	人工成本
	350,451,580.19
	16.87
	349,744,123.81
	17.25
	0.20

	
	网络运行成本
	216,057,605.00
	10.40
	200,920,155.46
	9.91
	7.53

	
	无形资产摊销
	22,386,078.02
	1.08
	25,082,392.72
	1.24
	-10.75

	
	其他业务成本
	1,655,985.72
	0.08
	2,727,622.47
	0.13
	-39.29

	
	小计
	2,077,457,055.01
	100.00
	2,026,996,027.60
	100.00
	2.49

	器材
销售　
	商品销售成本
	14,708,005.51
	100.00
	11,012,632.14
	100.00
	33.56

	
	小计
	14,708,005.51
	100.00
	11,012,632.14
	100.00
	33.56


(2) 主要供应商情况

公司向前5名供应商合计采购金额为73，823，189.32 元，占年度采购总金额的比例为24.45%，前5名供应商采购金额明细如下：

单位：元
	供应商名称
	 入库金额(元) 
	占总采购额比例(%)

	北京广行世纪科技有限公司
	22,133,229.00
	7.33

	北京北邮国安技术股份有限公司
	16,000,364.94
	5.30

	北京向上科技发展有限责任公司
	14,070,466.39
	4.66

	北京北电科林电子有限公司
	11,200,262.70
	3.71

	北京四达时代软件技术股份有限公司
	10,418,866.29
	3.45

	合  计
	73,823,189.32
	24.45


4、费用

本报告期内公司销售费用10,811万元，比去年同期增加807万元，同比增长8.07%；管理费用12,216万元，比去年同期减少1,246万元，同比下降9.26%；财务费用-1,107万元，比去年同期增加1,411万元，主要是利息支出增加所致。本报告期内公司销售费用、管理费用、财务费用、所得税费用等财务数据同比变动详情请参见财务会计报告中会计报表附注五、37-39和附注五、44。

5、研发支出

(1) 研发支出情况表

单位：元
	本期费用化研发支出
	30,725,529.98

	本期资本化研发支出
	　

	研发支出合计
	30,725,529.98

	研发支出总额占净资产比例（%）
	0.49

	研发支出总额占营业收入比例（%）
	1.25


(2) 情况说明

本期研发费用比去年同期增加265.67万元，增幅9.46%，主要是本公司加快公司战略转型，本期依托高清交互平台积极探索各种新媒体应用，加大了研发投入。
6、现金流

2014年公司现金总流入为27.19亿元，比去年同期增加2.87亿元，同比增长11.81%；现金总流出21.64亿元，比去年同期增加1,605万元，同比增长0.75%。本期现金流量净增加额为5.55亿元，比去年同期增加2.71亿元，同比增长95.65%，现金流量净增加额同比大幅增长主要是本期现金总流入高于本期现金总流出较多所致。

现金流量的构成情况可参见财务会计报告中会计报表附注五、46。

7、其他
(1) 公司利润构成或利润来源发生重大变动的详细说明

2014年1-12月公司实现归属于母公司所有者的净利润为56,875万元，比去年同期增加19,200万元，增幅50.96%。本期公司营业收入在稳步增长的同时，成本费用总额与去年同期基本持平，增幅较小。因此，本期营业利润同比有了较大提高，增幅为466.50%，增加金额为17,242万元。

公司在数字电视推广过程中，政府给予了一定的资金补助，本期在“营业外收入”中确认政府补助收入金额为4.28亿元。

利润构成发生重大变动的说明：
①本期营业税金及附加4,246万元，比去年同期减少2,375万元，同比减少35.87%，主要原因是本期受营业税改征增值税的影响所致。

②本期财务费用-1,107万元，比去年同期增加1,378万元，同比增长55.44%，主要是本期可转换公司债券利息资本化率降低，导致费用化的利息支出相应增加，导致利息支出增加所致。

③本期资产减值损失996万元，比上年同期增加367万元，同比增长58.35%，主要原因为本期应收款项增加导致相应计提资产减值损失增加。

④本期少数股东损益26万元，比上年同期减少114万元，同比减少81.29%，主要是本期子公司歌华有线工程管理有限公司利润下降所致。

(2) 发展战略和经营计划进展说明

①稳步推进基础网络和技术系统建设
2014年，公司开通40万户双向网，累计开通超过520万户。为了克服双向网改的资金压力，公司选定C-DOCSIS技术进行农村双向网络改造，完成了十个远郊区县的试验网建设工作，全面启动了农村双向网络改造工作。

②完成全媒体聚合云服务平台一期建设

2014年11月“歌华云平台”一期正式上线。“歌华云平台”是基于有线电视HFC网络，面向互联网、移动互联网的云平台，旨在构建内容、渠道、平台、经营、管理“五位一体”的媒体融合发展的新型平台，是目前广电行业云平台中，用户规模最大、最完整的聚合云服务平台。歌华云平台具有强大的业务支持能力，盘活了420余万台存量机顶盒终端资源，能支持流畅的高清互动、游戏和虚拟现实等应用和虚拟现实等应用，显著提升界面操作速度及响应速度。云平台目前已覆盖340余万用户。

③做大做强高清交互数字电视新媒体

2014年，高清交互数字电视新媒体收入同比增长超过20%。目前，高清交互数字电视平台播出173个数字电视频道（含标清数字电视频道148个、高清数字电视频道25个）和18个数字广播频道；高清交互平台节目总量为7.4万小时，歌华点播在线节目总计3.6万小时（其中高清节目2万小时，标清节目1.6万小时），节目总量较2013年增加8000小时。目前，“视频点播”日点击量已突破365万次。2014年，高清交互数字电视新媒体主要包含以下几方面工作：

· 广告业务。上线统一广告管理系统和业内首家“频次控制”广告播发管理系统，实现了不同广告版本、广告位、广告频次、投放时段的交叉组合投放。

· 电视院线。2014年1月，公司的“电视院线”品牌栏目正式上线，以“好影片+低价格+后付费”的方式，为用户提供全新观影体验。同时为提高栏目的品牌影响力，公司启动成立“中国电视院线联盟”，推进与30余家省市网络公司合作，把“在家看大片”的公共服务模式推向全国，搭建全新的公共文化服务平台，缩短影片从传统影院到电视平台的“窗口期”，开辟传统院线之外的第二大电影发行市场。

· 数据研究中心。公司推出了“歌华发布”品牌，向社会发布了北京地区有线电视用户每日不重复开机率、北京地区有线电视收视用户每日每户平均收视时长等收视数据产品。

· 歌华导视。该频道主要定位于宣传推介高清交互平台、推介电视频道的优秀节目内容，以多样化、精品化的全新编播方式，受到用户的广泛关注和好评。

· 轮播频道。2014年，“歌华高清”视频系列产品正式推出，采用分众化、个性化的栏目设计和节目编排，以直播形式向观众免费提供优质高清节目。目前，已上线“高清英剧”、“高清电影”、“高清国产剧”、“高清韩剧”等五套轮播节目。歌华导视频道和五套轮播频道的开播，对公司未来发展有深远的意义。

· 电视游戏。2014年上半年，游戏专区正式收费运营，注册用户数为80多万户。目前已累计上线更新70余款游戏。

· 互联网电视和手机电视新媒体。2014年上半年，公司被授权负责开办移动通信网手机电视内容服务和互联网电视内容服务。2014年公司推出了“歌华宽带电视”业务、“4K极清宽带电视”业务。公司与战略伙伴启动合作运营手机电视业务相关工作。

· 健康专区。公司与北京市卫计委合作推出“健康专区”，为用户提供权威、及时、有用的健康资讯。目前，专区汇集了北京市38家三甲医院的相关信息以及《养生堂》等2000余集健康视频节目。

④积极拓展三网融合新业务

· 集团数据业务。2014年，公司注重加强在政府部门、金融机构、商业行业等重点领域的业务开发，全年累计开通1600条专线，累计开通达2.7万线。

· 家庭宽带业务。调整宽带产品价格体系，丰富套餐设置，加大了营销力度；推出了基于DOCSIS3.0技术的35M、55M和110M高带宽产品；积极开展互联网出口及内容引进建设工作，完成万兆互联网出口平台建设和缓存系统扩容；与北京电信合作推出共有品牌“华翼宽带”，已在全市范围进行规模推广。

· 歌华飞视。2014年，公司飞视家庭用户新增7万户，累计达33.5万户；飞视平台传输节目达到156套；累计建设飞视热点1900处。报告期内推出了“在线作文辅导平台”和“飞视看家宝”产品。歌华云平台上线后，公司全面升级推出歌华云飞视应用，覆盖PC、手机、PAD等移动终端，在移动终端观看电视内容外，还实现了推屏、拉屏等屏幕切换控制和智能遥控功能。
⑤提升用户服务质量

2014年，公司以“大客服”、“现代客服”为发展目标，继续加强呼叫中心、营业厅服务质量建设。启动网格化运维服务体系试点工作，推进实现维护服务和业务营销的规范化、标准化、精细化与制度化，进一步提高公司的服务水平和营销能力。同时，加强对分公司和代维单位用户服务工作的监督考核力度，为全面推行网格化管理模式和推进维护体制改革打下坚实的基础。
(2) 行业、产品或地区经营情况分析
1、 主营业务分行业、分产品情况
单位:元  币种:人民币
	主营业务分行业情况

	分行业
	营业收入
	营业成本
	毛利率（%）
	营业收入比上年增减（%）
	营业成本比上年增减（%）
	毛利率比上年增减（%）

	网络运营服务
	2,441,055,397.99
	2,077,457,055.01
	14.90
	9.59
	2.49
	增加5.90个百分点

	器材销售
	24,943,138.39
	14,708,005.51
	41.03
	12.03
	33.56
	减少9.51个百分点


2、 主营业务分地区情况

单位：元  币种：人民币
	地区
	营业收入
	营业收入比上年增减（%）

	北京
	2,444,540,378.05
	9.69

	涿州
	21,458,158.33
	2.48


(3) 资产、负债情况分析

1、资产负债情况分析表

单位：元
	项目名称
	本期期末数
	本期期末数占总资产的比例（%）
	上期期末数
	上期期末数占总资产的比例（%）
	本期期末金额较上期期末变动比例（%）
	情况说明

	应收账款
	181,044,486.45
	1.73
	71,842,680.09
	0.70
	152.00
	主要系本报告期应收未收款项增加所致

	预付款项
	42,471,857.79
	0.41
	20,051,715.68
	0.19
	111.81
	主要系本期预付供应商货款增加所致

	其他应收款
	10,188,041.48
	0.10
	5,910,859.26
	0.06
	72.36
	主要系本期支付投标保证金和履约保证金增加所致

	其他流动资产
	8,826,664.57
	0.08
	12,856,905.00
	0.12
	-31.35
	系本期预缴的应交税费减少所致

	长期应收款
	39,727,837.12
	0.38
	56,959,339.94
	0.55
	-30.25
	主要系本期按期收回应收款项导致长期应收款减少所致

	在建工程
	393,762,318.18
	3.77
	590,805,552.09
	5.73
	-33.35
	主要系本期加快工程完工结算进度所致

	递延所得税资产
	1,855,160.87
	0.02
	841,349.81
	0.01
	120.50
	主要系本期子公司递延所得税资产项目增加所致

	其他非流动资产
	42,285,940.19
	0.40
	78,302,202.25
	0.76
	-46.00
	主要系本期预付大型设备款及工程款减少所致

	递延收益
	858,442,952.56
	8.21
	1,277,025,474.56
	12.38
	-32.78
	主要系本期按期摊销递延收益导致余额减少所致


(4) 核心竞争力分析

公司核心竞争力未发生重大变化。
(5) 投资状况分析
1、 对外股权投资总体分析

本期对外投资金额为3928.8889万元，与上年同比减少10058.2609万元，下降了71.91%。

本报告期公司新增对上海沁朴股权投资基金合伙企业（有限合伙）的股权投资，投资金额为2500万元，占被投资单位持股比例为7.39%；新增对中信建投并购投资管理有限公司的股权投资，投资金额为40万元，占被投资单位持股比例为4.00%；新增对北京视博云科技有限公司的股权投资，投资金额为1388.8889万元，占被投资单位持股比例为10.00%。

2014年12月，本公司与北京中环远东资产管理有限公司共同出资设立北京歌华视讯文化有限公司，北京歌华视讯文化有限公司注册资本1000万元，本公司认缴该公司的注册资金510万元，占其注册资本的51%，截至2014年12月31日，本公司尚未出资。

北京视博云科技有限公司和北京歌华视讯文化有限公司的经营范围如下：
北京视博云科技有限公司：技术开发、技术咨询、技术转让、技术服务、技术推广；计算机系统服务；基础软件服务；应用软件服务；软件开发；计算机技术培训；计算机维修；销售计算机、软硬件及辅助设备；投资咨询。
北京歌华视讯文化有限公司：组织文化艺术交流活动（不含演出）；设计、制作、代理、发布广告；软件开发；承办展览展示活动；项目投资；投资管理；销售计算机、软件及辅助设备；计算机系统服务；技术开发、技术咨询、技术服务、技术转让；会议服务；翻译服务；票务代理（不含航空机票销售代理）。
公司对外投资情况详情请参见财务会计报告中会计报表附注五、8。
2、 集资金使用情况
(1) 募集资金总体使用情况
MACROBUTTON  SnrToggleCheckbox √适用

 MACROBUTTON  SnrToggleCheckbox □不适用 
单位:万元  币种:人民币
	募集年份
	募集方式
	募集资金

总额
	本年度已使用募集资金总额
	已累计使用募集资金总额
	尚未使用募集资金总额
	尚未使用募集资金用途及去向

	　2010
	发行可转债　
	160,000
	21,207.01
	124,137.56
	37,575.75
	募集资金专用账户

	合计
	/
	160,000
	21,207.01
	124,137.56
	37,575.75
	/

	募集资金总体使用情况说明
	经中国证券监督管理委员会证监许可[2010]1591号文核准，并经上海证劵交易所同意，公司向社会公开发行160,000万元可转换公司债券，每张面值为人民币100元，共计1,600万张。募集资金总额为160,000万元，扣除相关发行费用后，募集资金净额为156,082.50万元。截至2014年12月31日，本公司募集资金累计直接投入募投项目124,137.56万元，尚未使用的金额为37,575.75万元（其中募集资金31,944.9万元，专户存储累计利息扣除手续费5,630.81万元）。


(2) 募集资金承诺项目情况
 MACROBUTTON  SnrToggleCheckbox √适用 

 MACROBUTTON  SnrToggleCheckbox □不适用 
单位:万元  币种:人民币
	承诺项目名称
	是否变更项目
	募集资金拟投入金额
	募集资金本年度投入金额
	募集资金累计实际投入金额
	是否符合计划进度
	项目进度
	预计收益
	产生收益情况
	是否符合预计收益
	未达到计划进度和收益说明

	高清交互数字电视基础应用工程项目
	否
	160,000

(注1)
	21,207.01
	124,137.56

(注2)
	否
	80.02%
	-

(注3)
	13,194.92
	- 

(注3)
	注4

	合计
	/
	160,000
	21,207.01
	124,137.56
	/
	/
	　
	/
	/
	/

	募集资金承诺项目使用情况说明
	注1、高清交互数字电视基础应用工程项目募集资金总额为160,000万元，扣除相关发行费用后，募集资金净额为156,082.50万元。

注2、高清交互数字电视基础应用工程项目投资预算为180,000万元，其中，160,000万元以募集资金投入。为保障募集资金投资项目顺利进行，在本次发行可转换公司债券募集资金到位以前，公司已使用自有资金19,892.28万元提前投入到募集资金投资项目的工程建设中。截至2014年12月31日，公司已累计投入该项目144,029.84万元。

注3、项目目前正处于建设期。

注4、未达到计划进度和收益说明：①在市政规划方面，首都北京的老旧城区改造、拆建规模较大，对双向网络规划及改造进度造成影响；②在光缆入地方面，市政规划对管道路由、架空线入地也有特殊区位要求，受到管道建设单位建设及交付使用的影响，因此光缆入地整体进度受到影响；③在机房寻址方面，因受地理位置、路由资源、电力支撑及物业价格等因素影响，新建及扩容机房的寻址难度增大、周期延长；④公司对所有募投项目的工程投入实施了严格的招投标管理，采购周期相应延长。

公司已针对上述原因积极研究对策，采取相关措施保障募投项目的建设实施。


(3) 募集资金变更项目情况

 MACROBUTTON  SnrToggleCheckbox □适用 

 MACROBUTTON  SnrToggleCheckbox √不适用 
3、 主要子公司、参股公司分析

主要子公司、参股公司情况请参见财务会计报告中会计报表附注七、在其他主体中的权益。子公司总资产、净资产和净利润情况见下表：
单位：元
	子公司全称
	总资产
	净资产
	净利润

	
	2014年12月31日
	2014年12月31日
	2014年1-12月

	北京歌华有线工程管理有限责任公司
	165,716,329.92
	51,753,172.65
	2,195,457.89

	北京歌华有线数字媒体有限公司
	81,121,844.07
	64,029,523.99
	8,468,665.42

	涿州歌华有线电视网络有限公司
	66,357,357.24
	51,526,668.04
	2,858,761.96

	北京歌华益网科技发展有限公司
	34,119,699.04
	33,852,818.63
	800,641.22

	歌华有线投资管理有限公司
	135,834,631.13
	130,662,304.30
	-22,800.41


4、 非募集资金项目情况

 MACROBUTTON  SnrToggleCheckbox □适用   MACROBUTTON  SnrToggleCheckbox √不适用 
（六）董事会关于公司未来发展的讨论与分析

1、行业竞争格局和发展趋势

（1）宏观环境
党的十八大和十八届三中全会对深化文化体制改革作出部署，中央出台了一系列深化文化体制改革的政策举措，新一轮文化体制改革进入全面实施阶段，文化产业继续处于发展黄金期。其次，传统媒体与新兴媒体融合发展加速。中央全面深化改革领导小组通过了《关于推动传统媒体和新兴媒体融合发展的指导意见》，强调要遵循新闻传播规律和新兴媒体发展规律，强化互联网思维，坚持传统媒体和新兴媒体优势互补、一体发展，坚持先进技术为支撑、内容建设为根本，推动传统媒体和新兴媒体在内容、渠道、平台、经营、管理等方面的深度融合，着力打造一批形态多样、手段先进、具有竞争力的新型主流媒体，建成几家拥有强大实力和传播力、公信力、影响力的新型媒体集团，形成立体多样、融合发展的现代传播体系。
（2）行业环境
互联网和移动互联网蓬勃发展，新媒体、新业态不断涌现，网络视听产业发展迅速，媒体格局发生深刻调整。由云计算、大数据支撑的应用越来越广泛，迅速渗透到社会各个层面。文化企业并购重组、跨界融合日趋活跃。有实力的文化企业以资本为纽带积极推进跨地区、跨行业、跨所有制兼并重组，整合资源，加强全国产业布局。有线网络公司也纷纷借力资本市场，有线网络运营已由传统用户增长步入精细运营阶段。京津冀三地签署新闻出版广播影视协同创新战略框架协议,为京津冀有线电视网络深入合作创造了良好的发展机遇。
2、公司发展战略

公司通过大力实施“一网两平台”发展战略，已经成为首都公共文化服务和信息化建设的重要支撑平台，基本实现了由单一有线电视传输商向全业务综合服务提供商、由传统媒介向新型媒体的战略转型，企业发展活力和竞争力不断提升。公司目前已经走出基础建设期、业务拓展期和艰难爬坡期，步入快速发展时期。
公司云平台建设后，“云、管、端”生态系统已初步建立。公司将依托网络、平台、用户、终端、技术、内容、品牌等资源，运用资本运作手段，积极投资新媒体、新技术、影视等新兴板块，加快全媒体产业布局，逐步实现跨地域、跨网络、跨终端发展，使公司加快转型成为新型媒体集团。
3、经营计划

2015年，在传统媒体和新兴媒体融合发展的大背景下，公司要加快实施全媒体发展战略，进一步加大内容、渠道、平台建设和资本运作力度，依托歌华云平台的强力支撑和互联网电视、手机电视等新媒体牌照保障，加快全媒体产业布局，全力打造具有强大实力和传播力、公信力、影响力的新型媒体集团，努力为首都公共文化服务和信息化建设、为首都文化产业大发展大繁荣作出新的更大贡献。

（1）夯实网络基础和技术基础

按照2015年双向网络建设和改造计划再完成70万户的建设改造任务。进一步扩大DOCSIS3.0网络扩容升级建设规模。确定适合公司的光纤到户技术方案和技术标准，开展光纤到户试点工作。新增银联支付及支付宝、微信支付两个互联网缴费渠道。

（2）加快推进全媒体聚合云服务平台建设

2015年公司计划完成云平台二期建设，使云平台具备对全业务覆盖的能力和运行的条件，形成并具备应用管理/应用商店、内容聚合管理、大数据智能分析、统一支付、统一广告投放等能力，启动跨区域云服务平台应用示范项目。基于云平台的能力系统，开发形式多样的应用与产品。

（3）全力做好用户发展和市场营销工作

2015年计划推广高清交互数字电视用户40万。积极开展与电视机厂家的合作，推出集成DVB+OTT功能的一体机；进一步推进机顶盒产品线建设，实现彩云、祥云机顶盒及DVB+OTT一体机的市场独立销售；拓展付费节目订购方式和渠道，提高节目质量；加大电视院线卡的销售和营销奖励，制定并实施大客户营销策略；积极开展丰富实用的营销活动。

（4）实现由传统媒介向新型媒体战略转型

1）推广“中国电视院线”品牌。建设电视院线业务运营支撑系统，支撑在外省市的运营。加快推进“中国电视院线”控股公司及运营公司成立，引入优质节目，形成统一的节目上下线管理机制，建立公开透明的计费清算系统，提供更便捷的支付方式，扩大联盟覆盖范围，加快推进“电视院线”在外省市的推广和落地。

2）建立收视数据权威发布平台。加快推进与外省市有线网络公司合作，逐步建立“全国有线网络收视数据发布平台”。通过大数据分析、挖掘，提供满足电视台和广告商需求的数据产品，同时提供满足用户个性化需求的增值业务产品，赢得市场收益。

3）提升游戏专区用户体验。在实现云游戏全网用户覆盖的同时，逐步实现规模用户同时在线运营，探索更多基于电视机终端的快捷支付渠道。推进与品牌游戏公司合作，推出订制化游戏内容，实现游戏专区多元化产品模式，使游戏产品逐步成为公司新的利润增长点。

4）互联网电视和手机电视新媒体业务。积极推进“歌华宽带电视”在北京地区商用，并逐步向外省市推广。加快与互联网电视公司及终端生产厂商进行行业合作。以教育品牌产品为起点，不断集成拓展游戏、商城、健康等不同领域的互联网电视产品。积极推进移动运营商与歌华手机电视运营支撑系统平台对接，整合具有北京人文特色的视频内容。

5）建设公共文化服务云项目。结合北京市文化系统对首都公共文化服务的总体规划，积极争取承建首都公共文化项目。开展与文博场馆的合作项目，实现展馆、展览、展品的虚拟展示。

（5）实现由单一有线电视传输商向全业务综合服务提供商转型

2015年，公司要加快发展家庭宽带、集团数据等三网融合相关业务，优化家庭宽带业务产品结构，适时进行产品价格调整及带宽升级；加强与政府部门的沟通合作，丰富集团业务产品，贴近市场，贴近政府，促进集团数据业务的发展;创新商务合作模式，加强行业信息化开发力度，在城市信息化建设、交通管理、政务公开、社区服务、医疗服务、安防监控等领域探索推广新应用。
4、可能面对的风险和挑战
通过高清交互数字电视推广，公司已经形成区域性的视频领域运营优势，有效抵御了IPTV及互联网盒子的恶性竞争。但随着互联网电视点播内容的日益丰富和用户体验的逐步提升，以及光纤宽带的普及，有线电视顺应技术进步浪潮，不断提高户均ARPU仍有一定压力。此外，公司的家庭宽带业务和集团数据业务稳步发展，已在首都政务信息化、社会信息化领域占据一席之地，发展潜力巨大，但与行业领军者相比还有较大差距。
面对上述竞争与挑战，公司通过近几年来的艰苦努力，采取一系列有效有力有利的应对措施，近两年公司经营业绩持续向好，快速发展空间已经打开。公司将突破发展瓶颈，把握难得的战略机遇期和跨越发展黄金期，全面深化落实“一网两平台”发展战略（即以有线电视网络为基础的“首都公共文化服务网络”，以高清交互数字电视平台为核心的“首都新媒体信息综合服务平台”和以上市公司资本平台为核心的“首都文化产业发展投融资平台”）和全媒体发展规划，全力将公司打造成具有强大实力和传播力、公信力、影响力的新型媒体集团。
（七）董事会对会计师事务所“非标准审计报告”的说明

1、董事会、监事会对会计师事务所“非标准审计报告”的说明
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2、董事会对会计政策、会计估计或核算方法变更的原因和影响的分析说明
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3、董事会对重要前期差错更正的原因及影响的分析说明
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（八）利润分配或资本公积金转增预案

1、现金分红政策的制定、执行或调整情况
《公司章程》中明确了优先采用现金分红的利润分配方式和现金分红政策及最低比例，具体内容如下：

1、公司现金分红的具体条件和比例：除特殊情况外，公司在当年盈利且累计未分配利润为正的情况下，采取现金方式分配股利，每年以现金方式分配的利润不少于公司合并报表中归属母公司所有者的可供分配利润的5%。特殊情况是指：公司当年发生投资金额超过公司最近一个年度经审计的净资产10%的重大投资情形。2、公司最近三年以现金方式累计分配的利润不少于最近三年实现的年均可分配利润的百分之三十。3、公司发放股票股利的具体条件：公司在经营情况良好，并且董事会认为公司股票价格与公司股本规模不匹配、发放股票股利有利于公司全体股东整体利益时，可以在满足上述现金分红条件下，提出股票股利分配预案。

公司于2014年5月30日召开的2013年度股东大会审议通过了2013年度向全体股东每10 股派发现金红利1.00元（含税）的利润分配方案。公司于2014年7月22日披露了2013年度分红派息实施公告，现金红利发放日为2014年7月28日。

2、报告期内盈利且母公司未分配利润为正，但未提出现金红利分配预案的，公司应当详细披露原因以及未分配利润的用途和使用计划
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3、公司近三年（含报告期）的利润分配方案或预案、资本公积金转增股本方案或预案
单位：元  币种：人民币
	分红

年度
	每10股送红股数（股）
	每10股派息数(元)（含税）
	每10股转增数（股）
	现金分红的数额

（含税）
	分红年度合并报表中归属于上市公司股东的净利润
	占合并报表中归属于上市公司股东的净利润的比率(%)

	2014年
	0
	1.80
	0
	191,482,828.38
	568,746,905.48
	33.67

	2013年
	0
	1.00
	0
	106,038,274.10
	376,746,156.31
	28.15

	2012年
	0
	1.00
	0
	106,036,807.40
	297,404,204.10
	35.65


说明：
1、因公司发行的可转换公司债券已于2011年5月26日进入转股期，公司股本处于变动中，无法确定本次派发现金红利的确切金额。上表中的现金分红数额计算依据为2014年12月31日的股本数。

2、公司2014 年度利润分配方案已经公司第五届董事会第十四次会议审议通过，尚须经公司2014 年度股东大会审议通过。
（九）履行社会责任的工作情况
公司披露年报的同时，全文披露社会责任报告。
四 涉及财务报告的相关事项
（一）执行新会计准则对合并财务报表的影响
1、长期股权投资准则变动对于合并财务报告影响（一）
单位：元  币种：人民币
	被投资
单位
	交易基本信息
	2013年1月1日归属于母公司股东权益（+/-）
	2013年12月31日

	
	
	
	长期股权投资
（+/-）
	可供出售金融资产（+/-）
	归属于母公司股东权益（+/-）

	北京京视传媒有限责任公司
	 
	　
	-6,000,000.00
	+6,000,000.00
	　

	北京北广传媒移动电视有限公司
	 
	　
	-4,490,000.00
	+4,490,000.00
	　

	北京北广传媒影视有限公司
	 
	　
	-3,000,000.00
	+3,000,000.00
	　

	上海文广互动电视有限公司
	 
	　
	-25,000,000.00
	+25,000,000.00
	　

	深圳市茁壮网络股份有限公司
	 
	　
	-28,515,021.38
	+28,515,021.38
	　

	绵阳科技城产业投资基金（有限合伙）
	 
	　
	-100,000,000.00
	+100,000,000.00
	　

	中国电影股份有限公司
	 
	　
	-21,307,903.00
	+21,307,903.00
	　

	贵州省广播电视信息网络股份有限公司
	 
	　
	-139,871,498.00
	+139,871,498.00
	　

	合计
	/
	　
	-328,184,422.38
	+328,184,422.38
	　


长期股权投资准则变动对于合并财务报告影响（一）的说明
根据《企业会计准则第2号—长期股权投资》，公司对持有的不具有控制、共同控制、重大影响，并且在活跃市场中没有报价、公允价值不能可靠计量的股权投资，作为按成本计量的可供出售金融资产进行核算，不作为长期股权投资核算，并对其采用追溯调整法进行调整。具体调整事项如下： 

单位：元
	受影响的报表项目
	2013年12月31日

	长期股权投资
	-328,184,422.38

	可供出售金融资产
	328,184,422.38


执行上述会计准则，仅对可供出售金融资产和长期股权投资两个报表项目金额产生影响，对公司2013年度、本报告期合并财务报表的净利润和本期期初、期末净资产没有影响。
2、准则其他变动的影响
根据修订后的《企业会计准则第30号—财务报表列报》规定，本公司将原在其他非流动负债中列报的政府补助等递延收益，调至递延收益列报。
单位：元

	财务报表项目
	2013年12月31日

	
	变更前
	变更后

	递延收益
	
	1,277,025,474.56

	其他非流动负债
	1,277,025,474.56
	


根据修订后的《企业会计准则第37号—金融工具列报》规定，本公司将原在资本公积中的可转债权益部分，调至其他权益工具列报。
单位：元

	财务报表项目
	2013年12月31日

	
	变更前
	变更后

	资本公积
	2,052,716,647.62
	1,747,254,783.84

	其他权益工具
	
	  305,461,863.78

	合计
	2,052,716,647.62
	2,052,716,647.62
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